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Pontevedra amplia su linea de
productos para diferenciarse

La marca sanducera de salsas y aderezos apuesta a renovar su gama de alimentos para captar mas mercado.

Adquirié nueva maquinaria para incorporar envases diferentes y planea exportar a Estados Unidos

POR LAURA FAJARDO
Ifajardo@observador.com.uy

ontevedra Alimentos fue

fundada en 1973 por Do-

mingo Ghelfa, como una
pequefla planta de elaboracion
de productos derivados del toma-
te, que abastecia a comercios de
Paysandu —en particular, a pizze-
rias — y vendia la mayor parte de
su produccién en zonas aledafias
a la capital sanducera. Actual-
mente, la segunda generacion
esta al frente de la empresa, ha
logrado dar el salto a Montevideo
y ahora hasta piensa exportar a
Estados Unidos.

“En aquella época la marca
era muy reconocida en Paysandu
pero a nivel nacional no vendia.
Hasta que en el 2000 comenza-
mos a invertir en maquinaria,
modificamoslosenvasesy fuimos
de a poco mejorando la calidad”,
dijoa Caféy Negocios el director de
Pontevedra, Gonzalo Ghelfa, uno
delos hijos del fundador.

Elempresario asegurd que des-
delosinicios lacompetenciaen el
mercado de productos derivados
del tomate ha sido refliida y que
paradiferenciarse han tenido que
buscardiferentesestrategias. Una
de ellas fue comenzar a trabajar
con cadenas de supermercados.

“Comenzamos haciendolasal-
sa de tomate parala cadena Tata,
y de esa forma nos volvimos mas
visibles. Mds tarde,empezamos
a trabajar para Multiahorro y asi
fue que llegamos a Montevideo”,
recordo Ghelfa.

Actualmente, Pontevedra Ali-
mentos exporta mds del 5% de su
producciodn total, fundamental-
mente a Paraguay. En este senti-
do, su meta para este afio es du-
plicar la cifra y lograr exportar a
Estados Unidos.

“Somos la inica empresa uru-
guayadel rubro que exporta,dado
que Uruguay no es un pais pro-
ductor de estamateria primayno
es competitivo a nivel mundial”,
aseguro Gonzalo Ghelfa. Actual-

La planta de Pontevedra elabora envases tipo doy pack, bag in box, tetra pak y sachets transparentes
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Toneladas de productos
derivados del tomate es lo que
produce Pontevedra Alimentos
anualmente, segtin Gonzalo
Ghelfa

mente, del total del producto aca-
bado, la mayor parte - cerca del
80% - pertenece al tomate con-
centrado - importado - y el resto
al tomate fresco local.

Diferenciarse es el desafio
Dentro de su linea de productos
Pontevedraelaborasalsas, pulpas
de tomate y aderezos como ket-
chup, mostazay ketchup Light.
En 2010 incorpord diferentes
productos para consumidores
diabéticos y celiacos —como la
salsa de tomate Mediterranea,
los tomates triturados y la pulpa
de tomate concentrada-avalados

Con tu Blackberry,

compartir no tiene
limites.

-

L e T L T =L e [T P TP PP S e

B . L L]
e L "

i

por la Asociacién de Diabéticos
del Uruguay (ADU).

Como vieron un nicho favora-
ble de este tipo de consumidores,
un afio después, lacompaiiialan-
z6 otra linea sin sal, recomenda-
da por la Sociedad Uruguaya de
Cardiologia.

“Quisimos diferenciarnos del
resto de las marcas. Si bien con
esta nueva linea aumentamos
las ventas, cuesta crecer porque
el mercado es muy competitivo”,
adelanto Ghelfa.

En cuanto a envases, el “doy
pack” -sachet disefiado para sos-
tenerse por simismo-esel fuerte
de la marca, que ha ido perfec-
ciondndolo con los afios. A fines
de marzo introducird un nuevo
disefio doy pack con tapon de ros-
ca para aderezos como ketchup
y mostaza, lo que significara “un
gran cambio” para la marca, ase-
guro Ghelfa.

“El objetivo de este nuevo pro-
ducto fue aumentar la capacidad
denuestros principalesenvasesy
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mejorar lafuncionalidad y practi-
cidad de los aderezos”, dijo el di-
rector de la compafiia de tomates
sanducera.

Ghelfaexplicé que parallevara
caboesanuevaestrategialafirma
adquirié unamaquina envasado-
raautomaticaespafiola, deultima
generacion, que disefia varios ti-
pos de envases, con el fin de am-
pliarlacapacidad de produccion.

“Esta nueva maquina permi-
tird, entre otras cosas, diferen-
ciarnos como la primera y unica
empresa de la region que vende
tomate en cubos en envase tipo
doy pack, ya que hasta ahora han
sido presentados enlatas”, sefialé
el director.

Para todos los gustos

Ademas de su marca principal -
Pontevedra- la firma posee dos
marcas mas, Don Perita - sulinea
mas econdémica - y jugos Tomy,
dirigida a un publico infantil.
También elaboralasalsade toma-
te de supermercados El Dorado, y

LAS CLAVES

m IMPORTACION. Pontevedra
adquiere el tomate concentra-
do de Estados Unidos, Chiley
China. Estados Unidos y China
son los productores de tomate
mas grandes del mundo y Chi-
le esta en el quinto lugar.

m CHARLAS. Pontevedra auspi-
cia las charlas que ofrece ADU
y esta presente en todas sus
actividades, fomentando una
alimentacion saludable.

m PAN. Lamarcasanduceraes
representante de la francesa
Lesaffre, que elabora leva-
duras para panificaciony es
considerada una de las mas
importantes del mundo, segun
Ghelfa.

continda trabajando para Tatay
Multiahorro.

Asuvez, desarrollé un segun-
donegocio denominado Divisién
Materias Primas, en el que pro-
porciona insumos como pulpade
frutas para yogures y helados y
levaduras, para abastecer a pa-
naderias, confiterias, industrias
lacteasy heladerias.

“Esotro canal de venta propio.
Importamos parte de la materia
prima para complementar con la
que fabricamos en plaza. Abas-
tecemos a Conaprole y Calcary a
practicamente toda la industria
lactea”, indic6 Gonzalo Ghelfa.

Laplantade Divisién Materias
Primasse encuentraubicadajun-
to alade Pontevedra en el depar-
tamento de Paysandu.

Para este afio, la marca san-
ducera de derivados del tomate
apuesta a seguir expandiendo su
linea de aderezos y salsas y lan-
zar nuevas presentaciones y ade-
mas “ampliar su produccidénenel
mundo”, concluy6 Ghelfa. @
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Compartida, la vida es mas.






